"/ Zmienig $wiat opakowan — méwi Konrad Ruminski podczas wywiadu

Projektant Z wyboru

ﬁ jest Jedwa 2 moich ulubionych dziedzin dziennikarskich — tym razem okaza’f sie wrecz
‘wyzwaniem. Autor wspomnianego opakowania, bedacy zarazem wiascicielem fabryki
produkujacej ich miliony, to bowiem postac na tyle intrygujaca i fascynujgca zarazem,
ze spotkan musiato by¢ kilka, zeby porozmawia¢ — a co wazniejsze — potem to jeszcze
o’pf'séé L faCji natomiast tego, iz czasoprzestrzeni nie da sie niestety rozciggnac,

ot amy sng niemal od roku, rozpraW|aJac 0 opakowaniach. Na poczatku dodam

Monika Mikofajczak

yjska, Anglia, Biato-
minister, ambasador.
3 zainteresowani pod-
potpracy z polska fir-
i zawsze odbiera tele-
nia). W czasie naszej
rozmowy dzwoni ambasador Tajlandii
w sprawie... polipropylenu. ,Ceny polipro-
pylenu sa u nas bardzo wysokie. Postano-
witem zada¢ sobie troche trudu i poszukaé
dobrych surowcéw na swiecie” — méwi Ru-
minski. Maszyny kupuje w USA. W czym
tkwi sekret sukcesu jego opakowan?
»W designie i w technologii — odpowiada. —
Wszystkie moje pomysty i projekty od ponad
dwudziestu lat sprowadza na ziemie i kory-
guje od strony technicznej, bo nie wszystkie
sg mozliwe do wykonania, ,mo6zg” mojej

firmy — gtéwny technolog Sylwester Rutkow-
ski, o ktérym prosze koniecznie wspomnieé”
(coczynie). Niewatpliwym faktem jest to, ze
polska jakos$¢ i polskie opakowania podbi-
jaja Swiat i wypieraja nawet gigantow.
Przedstawiciele koncernu, ktéry dotychczas
kupowat od innego znanego koncernu opa-
kowania, teraz przyjechali do Woélki Kosow-
skiej do Plast Service Packu. ,W bardzo
trudnej branzy pokazalismy klase. Bo dla-
czego nie wybiorg opakowan Francuzéw czy
Holendrow?" — pyta Konrad Ruminski.

B Bardzo dobre projekty

On sam stawia na design i dobry pro-
jekt. Projektowanie opakowan to jego

najwieksza pasja. Wrazliwo$é na sztuke
wpajana miat od zawsze. Nic dziwnego,
zwazywszy, ze statym gosciem w jego
domu byt Franciszek Starowieyski — przy-
jaciel ojca, nota bene znanego grafika
i plakacisty — Tomasza Ruminskiego.
»Projektujac plakat, ojciec zawsze pytat,
co nanim widze, czy rozumiem jego sens.
Chcac nie chcac wigc, odkad pamigtam,
bratem udziat w projektowaniu. | dlatego
opakowanie jest dla mnie tak wazne”.
Denerwuje go jednak widok polskich
potek w sklepach. Twierdzi, ze w tej bran-
zy jest jeszcze wiele do zrobienia i zamie-
rza zmieni¢ $wiat opakowan. Czesto mu
sie $niag. Bierze wéwczas kartke, otowek
i rysuje. ,Czasem sa to bardzo dobre
projekty!” — dodaje.
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Przypadek?

Konrad Ruminski skonczyt Akademie
Sztuk Pieknych i, jak méwi, przez totalny
przypadek blisko trzydziesci lat temu zapro-
jektowat 2,5-litrowe opakowanie z tworzy-
wa dla safatki ziemniaczanej na zamoéwie-
nie niemieckiej firmy. Kiedy jednak okaza-
fo sie, ze z racji 6wczesnego kursu (1 dolar
= 1 ztoty) biznes ten jest catkowicie nie-
optacalny, ze swoim pierwszym projektem
opakowania zwroécit sie do 6wczesnego
Polifarbu Pilawa. Tam pomyst kupiono go
od razu. Tym sposobem na poczatku lat 80.
w swoim garazu rozpoczat produkcje wia-
derek, ktorag wkrotce pdzniej rozwinat na
wiekszg skale. Obecnie — jako wtasciciel
i prezes — stoi na czele firmy zaliczanej do

europejskiej czotéwki wytwoércow wiader,
wiaderek i pojemnikow formowanych wtry-
skowo, gtéwnie z polipropylenu, przezna-
czonych do pakowania produktéw spozyw-
czych, chemicznych i budowlanych. Jego
fabryka istnieje od 1992 roku i sukcesywnie
realizuje ekspansje na $wiatowe rynki.

»Synu, badz wszechstronny, masz pro-
jektowac¢ wszystko, co cie otacza — powie-
dziat mi kiedy$ ojciec i ja to czynie” - mowi
Konrad Ruminski. ,Ludzie ograniczaja sie,
a ja moge zaprojektowac wszystko”. Swoje
projekty opakowan (i nie tylko) czesto kon-
sultuje z bratem Pawtem Ruminskim, row-
niez absolwentem Akademii Sztuk Pieknych
oraz projektantem, na state mieszkajgcym
w Kanadzie, a takze z przyjacielem Cezarym
Pazura. Tak, z tym Pazura.
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B W miedzyczasie

Wariat na punkcie art deco, kolekcjo-
ner obrazéw, mitoénik impresjonizmu.
W swoich zbiorach ma ponad 360 znako-
mitych kopii dziet m.in. takich malarzy jak
Monet, Gauguin, Renoir. ,Chce otworzy¢
jedyna w Europie galerie idealnych kopii
impresjonistow” — obiecuje, bedac pod
wptywem galerii w Nowym Jorku, Chica-
go i Sankt Petersburgu. Jako wspéfinicja-
tor Nieformalnej Obowigzkowej Grupy
Inwestoréw Filmowych i Telewizyjnych
(NO GIFT), funkcjonujacej pod egida
Business Centre Club, wspoéffinansuje
komercyjne projekty filmowe (zrealizowa-
ny juz ,Weekend” i ,Sztos 2” oraz plano-
wany ,Rejs 2").



7 minut to jego rekord kapieli w przerebli
w temperaturze -25 stopni C. Namawia do
tego swoich znajomych, przekonat juz pigé
0s6b. Sam nie choruje od wielu lat.

Mitos$nik nart wodnych oraz nurkowa-
nia. Jako cztonek zarzadu angazuje sie
w dziatalno$¢ augustowskiego klubu spor-
towego Sparta. ,W kajakarstwie mamy mi-
strzéw olimpijskich, a w nartach wodnych
mistrzéw i wicemistrzéw Europy!” — méwi
z ekscytacjg — ,,To jest tak cudowny sport,
ze musimy go rozwijac¢”. Nurkuje na Maledi-
wach, Manado, Lomboku. Z przyjaciétmi
spotyka sie w réznych zakatkach $wiata,
najchetniej w tych najdalej potozonych.
Karaiby, Wietnam, Kambodza, Indonezja,
Papua, Nowa Gwinea... Ale gdziekolwiek
jest, przywozi stamtad torby petne opako-
wan. ,Bardzo ciekawe rozwigzania maja
Australijczycy, Szwajcarzy, Japonczycy.
Amerykanie — absolutnie nie! Podobajg mi
sie za to opakowania dunskie i szwedzkie.
Francuzi i Koreanczycy majg z kolei opako-
wania dobre jako$ciowo. Z Borneo zwoze
opakowania spozywcze. Na Filipinach widzia-
fem $wietne opakowanie do keczupu. Kupi-
tem je we wszystkich dostepnych pojemno-
$ciach: od 1 do 5 litréw. Nie wiedziatem, jak
pozby¢ sie zawartosci. W efekcie zatkatem
w hotelu caty pion kanalizacyjny... Ale opa-
kowania przywioztem!” Wzory swoich opa-
kowan zawsze wozi ze sobg w walizce. B

[ Monika Mikotajczak: To jakie jest Pana ulubione hobby?

Konrad Ruminski: Az wstyd sie przyzna¢, ale projektowanie nowych opakowan. Mam duza
potrzebe, aby w tym sektorze caty czas co$ sie dziato. | mam wrazenie, ze ciagle niewiele sie
dzieje. W $wiatowych firmach czas wdrazania nowych opakowan trwa co najmniej kilka lat.
Wiem, ze tak jest. Bytem zaproszony do szwedzkiego koncernu produkujacego opakowania.
Zapytatem, ile czasu trwa realizacja projektu — ustyszatem, ze 2-3 lata. U mnie twa to maksimum
4 miesigce. Nadal sie dziwie, kiedy firmy, majac szereg mozliwo$ci marketingowych do wyko-
rzystania, choéby na przykfad zblizajace sie EURO 2012, nie potrafig zmobilizowa¢ swoich
dziatan, swoich opakowan! Podobnie kryzys jest znakomita okazjg do wykreowania przez me-
nadzeréw swoich produktéw. To czas na popisy tworcze i innowacyjne. To znakomity czas dla
designu.

@ M.M.: Dlaczego uwaza Pan, ze projektuje dobre opakowania?

K.R.: Bo dostrzegam w designie opakowan, w ich jakosci, jakie$ problemy, ktére musze
odrzucic¢ i zaprojektowaé na nowo tak, jakby tych probleméw nie byto. Najlepsze spostrzezenia
mam z rynku i ze $wiata, ktéra mnie otacza. Dwadzie$cia lat temu pakowalismy $ledzia w ga-
zete i byliSmy szcze$liwi, ze go mamy. Dzi$ pakujemy $ledzie w designerskie opakowania
i w tym zakresie jesteSmy w $wiatowej czotdwce. Poza tym postrzegam opakowania jako zna-
komity element sztuki uzytkowej. Sztuki, ktdra nalezy tak pokierowad, aby cztowiek, wchodzac
do sklepu czut sie znakomicie w$réd opakowan.

B M.M.: Jesli projektuje sie opakowania od 20 lat, to moga sie one juz opatrzyé.
Czy Panu sig nie znudzito?

K.R.: Opakowania to moje zycie. Mozna sie w nich zakochaé. Projektujac jedno juz mam
pomyst na nastepne. Po zaledwie roku produkcji danego modelu musze mysleé nad kolejnym,
nowym wzorem. Niesamowite i wspaniate zarazem jest to, ze moje opakowania produkowane
w milionach sztuk docierajg do miliondw ludzi. Dlatego w projektach chce spetniaé zachcianki
kupujacego. Nasza najnowsza linia opakowar dostosowana jest do palet, dzieki czemu w efek-
cie przynosi zysk rzedu 15 proc. w wyniku oszczedno$ci miejsca. Nie chodzi bowiem ani o sam
wymiar palety, ani o rozmiar opakowania, ale o uwzglednienie juz na etapie projektowania tego,
ze przeciez posiada ono réwniez uchwyt. Najwazniejsze jest to, ze mozna potaczyé dobry design
z wymaganiami logistyki, etc. Zaprojektowali$my i wyprodukowali$my ostatnio pojemnik ze
zgrzang pokrywka, w ktérym nie potrzeba stosowac folii polipropylenowej. Tradycyjne opako-
wanie i przykrywka ma 0,5-0,6 cm grubo$ci, natomiast nasze rozwigzanie posiada 0,2 cm gru-
bosci. Uzyskali$my przez to oszczedno$¢ rzedu 35 proc. w utylizacji opakowania.

@ M.M.: Kiedy Pan projektuje?

K.R.: Wtedy, kiedy nie nurkuje i nie przedzieram sie gdzie$ przez busz. Poza tym zawsze
mam przy sobie kartke papieru i rysuje wzory. A pézniej dostosowuje pojemnos¢. Najwazniejszy
jest pomyst i odpowiedz na pytanie: co w danym opakowaniu mozna jeszcze zrobi¢? Przede
wszystkim istotny jest ksztatt oraz sposéb zamkniecia, szczegélnie w opakowaniach do zywno-
$ci. W segmencie wiader wymyslitem 10 litrowa puszke spetniajaca wysrubowane wymogi pod
wzgledem szczelnosci zamknigcia i uchwytu. Do tej pory nikt tych wymagan nie zdotat spetnié.
Obecnie jest ona przebojem i staje sie hitem. Tak naprawde moje zycie zamyka sie w opakowa-
niach. Sam o sobie méwie, ze jestem wariatem. Opakowania pochtonety mnie catkowicie. Chce
zmieni¢ szaro$¢ polskich sklepow. Kilka lat pracowatem dla branzy chemicznej — zrobitem
bardzo duzo ciekawych projektow i caty czas nad nimi pracuje. Natomiast opakowania dla
zywnosci nadal sg w tragicznym stanie. Chciatbym caty rok poswieci¢ na ich zmiang. Czy Pani
zdaje sobie sprawe, ze ja zrobie rewolucje w naszym kraju w aspekcie opakowan?

Plast Service Pack oferuje jedna z najwigkszych na $wiecie liczbe wzoréw réznych
opakowan twardych z tworzyw sztucznych (polipropylenu, polietylenu) dla przemy-
stu spozywczego, farbiarskiego i budowlanego. Klientami sa duze firmy z branzy
rybnej (m.in. Superfisch, Graal, Seko, Contimax, Rybhand), spozywczej (Agrofruct,

Vortumnus, Tymbark), a takze budowlano-remontowej (Atlas, Kreisel, Bolix, Akzo
Nobel, Tikkurila). Firma od kilkunastu lat regularnie wypracowuje duze zyski, $red-
nio 4-6 min zt rocznie, dzieki czemu inwestycje finansuje z wtasnych pieniedzy, bez
wsparcia kredytéw bankowych. Jak méwi jej wiasciciel — do niczego nie potrzebuje
tez giefdy czy inwestorow finansowych.
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